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Grupos de Pesquisa

e GT1 - Comunicacao Politica: Prof. Dr. Jacques Wainberg e Pés-
Doutorando Manuel Luis Petrick Pereira.
Enfoca as pesquisas direcionadas aos fatos, as linguagens e as instituices da
comunicagdo politica nas democracias contemporaneas e nos regimes de
excecao, sob as seguintes perspectivas: comunicacao politica; comunicacdo
politica e processos eleitorais; as relacdes entre a midia e a politica, tanto nas
democracias quanto nos regimes de excecao; enfoques teoricos da politica e da
democracia; a influéncia dos meios de comunica¢do no comportamento politico;

politica e novas midias.

* GT2 - Comunicacao Organizacional, Cultura do Cuidado, Gestéo de
Riscos e Crises: Profa. Dra. Cleusa Scroferneker e Profa. Dra.
Rosangela Florczak.

Tendéncias contemporaneas da Comunicacdo Organizacional. A cultura do
cuidado em ambientes organizacionais. Pressupostos teéricos e praticos de
risco e crise. Reputacéo e liderancas organizacionais. Estratégias e praticas da

comunicacao organizacional.

+ GT3 - Comunicacéo, Jornalismo e Desinformac&o - Prof. Dr. Alvaro
Larangeira [P6s-Doc] e Profa. Dra. Beatriz Dornelles.

A partir de concepcgdes, praticas e producdes jornalisticas, discutir conceitos

como checagem, credibilidade, desinfodemia, desinformacdo, desordem

informacional, esclarecimento, letramento midiatico, manipulagéo,



negacionismo, pés-verdade, veracidade e afins e desvelar suas representacdes
nos meios midiaticos sob as formas de fake news, deep fakes, clickbait,

modelagem de dados, mal-information e modalidades congéneres.

+ GT4 - Estudos daimagem na TV e outras telas: Profa. Dra. Cristiane

Finger.

Compreende trabalhos e pesquisas sobre as perspectivas teoricas e
metodoldgicas; novos sistemas, plataformas e dispositivos; a inteligéncia
artificial na producéo de videos; a ética na producdo e consumo de produtos
audiovisuais; estéticas e narrativas dos produtos audiovisuais; temas

emergentes no jornalismo e ficcdo audiovisual.

+ GT5 — Manifestagcdes Visuais Contemporaneas: Prof. Dr. Roberto
Tietzmann.
Discutir caracteristicas das imagens contemporaneas que contribuem para a
constituicdo da visualidade pés-moderna. Busca estabelecer contrastes entre as
producdes modernas e aquelas produzidas no final do século XX e inicio do
século XXI, nas mais diversas midias, relativas ao imaginario e a nova estética

que se configura.

+ GT6 - Publicidade e Propaganda: Profa. Dra. Cristiane Mafacioli
Carvalho.

Teoria da publicidade e da propaganda. Linguagem publicitaria. Publicidade e
propaganda no composto de da comunica¢do mercadoldgica. Gestao de Marcas
pela Publicidade. Tecnologias, plataformas e ferramentas empregadas pela
publicidade. Campanhas publicitarias. Propaganda politica, publica e religiosa.
Etica na publicidade. Publicidade e propaganda como atividade técnica e
profissional. O ensino da publicidade e propaganda. Publicidade como campo de
estudo das Ciéncias da Comunicacdo e das Ciéncias Humanas e Sociais.

Publicidade social e diversa.

+ GT7 - Sociologia da Imagem e Imaginarios: Prof. Dr. Juremir

Machado da Silva e Profa. Dra. Cristiane Freitas Gutfreind.



Imagens em seus diferentes suportes. Das manifestacdes em pedra a profuséo
na rede, producéo, circulacdo e recepc¢ao das imagens e o0s aspectos filosoéficos,
sociais e culturais constitutivos de imaginarios plurais e do imaginario

contemporaneo.

« GT 8 -Diversidade, raca e género na comunicacgéao: Prof. Dr.
Deivison Campos.
Dialogar e aproximar as reflexdes sobre diversidade, raca e género, a partir de
uma perspectiva comunicacional. Pensar a inclusdo e a (in)visibilizagdo de
minorias no campo da Comunicacédo. Refletir e relacionar as dimensdes praticas,
histdricas, politicas, éticas e epistemoldgicas de questdes de representatividade
e diversidade (de raca, etnia, género e populacdo LGBTQIA+) bem como a sua
relacdo nos processos comunicacionais. O papel do identitarismo, da
interseccionalidade e do debate decolonialista no processo de resisténcia e
sobrevivéncia destes grupos em contextos hegemonicos, bem como a funcéo

social das pesquisas em comunicacao.

* GT9-Comunicacado e Emergéncias Climaticas [novo]: Doutoranda
Lara Corréa Ely.

A crescente intensidade dos eventos climaticos ressalta a urgéncia de construir

um futuro sustentavel. Todos podem contribuir, compartilhando solucdes e

lutando por mudancas moldadas por experiéncias e valores diversos. Este grupo

de trabalho foca em debater solucbes comunicativas para a crise climatica,

explorando o papel da comunicacdo na gestdo de emergéncias e no

fortalecimento da resiliéncia comunitaria.

« GT10 - Iniciacéo Cientifica: Pés-Doutorando Otavio Daros e POs-
Doutoranda Larissa Caldeira de Fraga.
Conhecer os projetos de Iniciagdo Cientifica na area de Comunicagéo com base
nos relatos dos proprios discentes, que poderdo usar o espaco do GT para
compartilhar  resultados, experiéncias e desafios decorrentes do

desenvolvimento de suas pesquisas.



* GT 11 - Comunicacao Digital: Prof. Dr. Andre Fagundes Pase e
Prof. Dr. Eduardo Campos Pellanda.
O enfoque do grupo é discutir trabalhos que envolvam os diferentes aspectos da
Comunicagdo Digital. Neste escopo, estdo englobados os estudos das
plataformas, visualizacées e apropriagcdes sociais mediadas por informagdes

digitais.

e GT 12 - Estudos Interdisciplinares em Industria Criativa: Prof. Dr.
Cristiano Max Pereira Pinheiro.
Este Grupo de Trabalho aborda a convergéncia dos estudos sobre a Inddstria
Criativa a partir de uma perspectiva interdisciplinar, englobando areas como
comunicacao, design, artes, economia, gestdo, tecnologia, politicas publicas e
outros campos afins. Reconhecendo que a Industria Criativa € um campo
multifacetado que integra diversas disciplinas, o GT visa explorar as dinamicas
complexas que compdem esse setor, promovendo uma reflexdo critica sobre
suas transformacgdes e impactos na sociedade contemporanea. Espera-se que
os trabalhos submetidos a este GT dialoguem com as mudltiplas areas que
compdem a Industria Criativa, contribuindo para uma compreensao aprofundada

e inovadora desse campo.



